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NOSSO GRUPO



1. NOSSO GRUPO
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O 1° Grupo Escoteiro São Paulo é uma  organização não governamental, civil,  de fins 
filantrópicos e de interesse público atuando na formação de jovens como instituição 
de educação extra escolar. atuante no país a mais de 90 anos. Neste período, vem 
exercendo papel ativo na formação de melhores cidadãos e auxílio à comunidade.

1932 1993 1998 2003 2008 2013

Alguns logos do 1°GESP
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LOGO MARCA
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Versão única

2. LOGO MARCA
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2.1 RESTRITOS
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Não modificar a
combinação de cores.

SÊNIOR

Não modificar 
o texto.

Não modificar 
a fonte.

Não distorcer
o logo.

Não adicionar
elementos ao Logo.

Não usar
só o contorno.

desde 1923

Na comunicação o uso da imagem é fundamental, ela diz muito sobre o que
é a instituição. Com isso, devemos seguir algumas regras para zelar o uso
da nossa marca.



3. NEGATIVO
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A aplicação da marca de forma positiva e negativa atesta a possibilidade de uso 
desta em situações onde não é possível sua utilização em cores ou quando a cor do 
fundo, por não haver um bom contraste, prejudique sua leitura.



3. LIMITE DE REDUÇÃO
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O limite de redução se refere ao tamanho  mínimo de aplicação da marca sem que a 
sua legibilidade seja prejudicada.  

17,648 mm

17,565 mm



3. SOBRE FUNDOS VARIÁVEIS
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A marca sempre apresenta o mesmo comportamento, independente da cor do 
fundo em que é aplicada. 



CORES



3. CORES

A finalidade na reprodução das cores é um item fundamental para garantir
a consistência da imagem corporativa. Com isso, a nova logo marca respeitou
as cores tradicionais do  1° Grupo Escoteiro São Paulo.
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CMYK

RGB

CÓDIGO HEX

Bordô Escuro AplicaçõesBordô Claro

C 32   88M
 58   44  Y K

C 38   87M
 54   60  Y K

R 84   24 39G    B R 115   46 60G    B
TV / Vídeo /
Multimídias 

Formatação de
HTML 

Impressões Gráficas /
 Policromia

#5E323D #773945

Branco Puro

Bordô Claro

Bordô Escuro
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4. TIPOLOGIA
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Para a produção de texto digital ou impresso, recomendamos utilizar alguns modelos 
de fontes.

MUSEO SLAB - Uma fonte nova, moderna e de fácil leitura. A fonte é serifada, ideal 
para conteúdos impressos. A fonte não permite a opção ‘’negrito  ‘’.

VERDANA - Uma fonte bastante conhecida e de fácil leitura. A fonte não contém 
serifa, ideal para uso digital. 

TIMES NEW ROMAN - Fonte tradicional com tonalidade mais séria. A fonte é serifada, 
ideal para documentos oficiais. 

Verdana
abcdefghijklmnopqrstuvxz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
0123456789

Times New Roman
abcdefghijklmnopqrstuvxz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
0123456789

Museo Slab (500)
abcdefghijklmnopqrstuvxz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
0123456789



FOTOS



5. FOTOS
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- Procurar sempre imagens espontâneas, mostrando o movimento real da vida Escoteira;

- Evitar utilizar imagens onde o protagonista não seja facilmente identificado como Escoteiro;

- Evitar utilizar imagens de pessoas paradas/cansadas;

- Evitar utilizar imagens forçadas/coreografadas;

- Utilizar as fotos posadas apenas para a chamada ‘Foto Oficial’ do evento.

A Comunicação Visual é essencial para melhor fixar a imagem da instituição. Com 
isso, sugerimos as melhores formas de tirar fotos para divulgar para o público 
externo.  



5. FOTOS
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Sempre que a foto for publicada nos canais oficiais do 1° Grupo Escoteiro São 
Paulo, devemos utilizar, quando possível, a Logo Marca no canto inferior direito. 



WWW.GESP.COM.BR

FACEBOOK.COM/1GESP

Conteúdo e Diagramação
RICARDO CHIORINO JUNIOR
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